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1. UVOD

Ekonomija je naucna disciplina koja se bavi rasporedivanjem retkih resursa na razliCite
upotrebe, sa ciliem zadovoljenja ljudskih potreba. Zato se kao glavno ekonomsko pitanje
namece upravljanje retkim resursima: $ta i koliko kupovati, kako rasporediti steCeno, koliko
Stedeti i ulagati i sl. Ekonomski problemi oduvek su zanimali ljude, ali se kao nauéna disciplina
formira u 18. veku, da bi se kasnije podelila na makroekonomiju i mikroekonomiju.

Sa jedne strane, makroekonomija analizira ukupne ekonomske veliine poput proizvodnje,
nezaposlenosti ili inflacije, njihov medusobni uticaj, uticaj na privredu itd. Sa druge strane,
mikroekonomija prouCava ekonomske zakonitosti u ponaSanju pojedinaénih privrednih
subjekata (preduzeéa i domacinstava), koje se ti€u odluka o upotrebi resursa, rasporedele
profita i sli¢no. Preciznije, mikroekonomija formuliSe teorije izbora potroSaca i proizvodaca
prilikom potroSnje resursa.

Jedno od najvaznijih polja mikroekonomske analize jeste prou€avanje razli€itih vidova trziSne
strukture. Oni se razlikuju prema tome koliko proizvodada postoji na trzistu, koliko razlicitih
proizvoda razli€itog kvaliteta se prodaje i sl. Tako, ukoliko postoji samo jedan proizvodac i
ponudac proizvoda radi se o monopolskoj strukturi. Dalje, ako ima tek nekoliko u¢esnika na
trzistu radi se o oligopolu, a ako postoji velika konkurencija sa mnogo proizvodaca govorimo o
konkurentskom trzistu. Dalje u radu bi¢e reci o svakoj od njih. Ipak, predmet ovog rada jesu dva
ekstremna slu€aja — savrSena konkurencija i monopol.

Rad se sastoji iz pet odeljaka. Nakon uvoda, bi¢e predstavljena mikroekonomija kao
subdisciplina ekonomske nauke, pre svega pojmovnim odredenjem, a nakon toga prikazom
najvaznijin teorijskih i prakti¢nih oblika trziSne strukture. TeziSte rada predstavlja analiza
savrsene konkurencije i monopola, kojima su posvecéeni treéi, odnosno Cetvrti odeljak. Ona ce
biti izvrSena teorijskim osvrtom na pojam i karakteristike konkurentnih trzista kao i monopolske
trziSne strukture, uz nekoliko grafikona bez kojih analiza ove vrste ne bi bila svrsishodna. Peti i
poslednji odeljak predstavlja zaklju¢ak.



2. MIKROEKONOMIJA

Ekonomija (od starogrékih re&i oikos + nomos, §to znadi zakonitost gazdovanja ili privredivanja®)
je, kao intelektualna oblast ljudskog delovanja, imala veoma dug razvojni put. Tokom XVIII veka
metodoloSki se profiliSe, a krajem XIX i poCetkom XX veka moze se govoriti o mikroekonomiji i
makroekonomiji kao zasebnim disciplinama u okviru ekonomske teorije, odnosno nauke.

2.1. POJAM

Mikroekonomija je ekonomska subdisciplina koja se bavi prou¢avanjem ponasanja pojedinacnih
entiteta — domacinstava i preduze¢a. Ona prouCava kako domacdinstva i preduzeéa donose
odluke i kako medusobno deluju na trzistima. Re¢ mikroekonomija etimoloski je slicna reci
ekonomija, jer nastaje od reCi micros (mali) i oikonomia (pravila gazdovanja), $to bi u
slobodnijem prevodu znacilo izu€avanje pojedinih ekonomskih pojava, zakonitosti i odnosa
vezanih za pojedince i preduzeéa u dono$enju celishodnih odluka?.

2.2. TIPOVI TRZISNE STRUKTURE

Mikroekonomija se bavi analizom razli¢itih agenata na trzistu Ciji su interesi po pravilu
suprotstavljeni. Pre svega, pod tim se podrazumevaju potrosacdi i proizvodaci na razli€itim
trzistima. | jedni i drugi vode se primarno egoistiCkim motivima, kao tzv. racionalne individue,
uvazavajuéi sopstvene preferencije u pogledu budzetskog skupa, proizvodnih moguénosti,
faktora proizvodnje i dobara u potrosnji. Kako se razvijala ekonomska misao, tako se i model
analiziranog trzista menjao, uvazavajuci promenljivost realnih okolnosti u privredi i drustvu.

Trenutno, ekonomska teorija razlikuje dva suprotstavljena tipa trziSne strukture: trziste potpune
ili perfektne konkurencije i monopolisano trziste®. Naravno, izmedu ta dva ekstremna oblika
postoje neki prelazni oblici trziSne organizacije.

Konkurentno trziste, koje se ponekad naziva i savr§eno konkurentno trziste, ima dve glavne
karakteristike: postoji mnogo kupaca i mnogo prodavaca na datom ftrzistu; dobra koja nude
razliiti prodavci uglavnom su ista. Shodno ovim uslovima, postupci bilo kog pojedinacnog
kupca ili prodavca imaju zanemarljiv uticaj na trziSnu cenu. Svaki kupac i prodavac uzima
trziSnu cenu kao datu. Osim navedena dva uslova, postoji i treci uslov koji se ponekad smatra
karakteristikom savrseno konkurentnih trziSta: preduze¢a mogu slobodno da udu na trziste ili da
sa njega izadu®.

SavrSena konkurencija, ali i monopoli, predstavljaju pre teoretske konstrukte i empirijske
kuriozitete nego pravilo. Stoga je paznja istrazivaca opravdano presla na prou¢avanje ,srednjih®
oblika trziSne organizacije. To je posledica Cinjenice da najveci broj trzista nosi karakteristike i
savrSene konkurencije i monopola®.

! Cerovi¢, B., Medojevi€, B. Osnovi klasi¢ne politicke ekonomije, str. 3.
% Tesanovi¢, B. Osnovi mikroekonomije, str. 2.

® Ibid, str. 49.

* Menkju, G. Principi ekonomije, str. 292.

5 Milovanovi¢, M. Mikroekonomska analiza, str. 179.



Jedan od prelaznih vidova organizacije trzista je trziste nepotpune® konkurencije. Kada su
ovakva trZista u pitanju, viSe ne vaZe sve pretpostavke savrdeno konkurentnih trziSta. Na njima
uCestvuje maniji broj prodavaca i kupaca nego na konkurentskim trzistima, od kojih nisu svi
jednake ekonomske snage. To se ogleda i u Cinjenici da prodavci ne mogu da slobodno
odreduju prodajnu cenu, upravo zbog toga 3to se ne suocavaju sa celokupnom traznjom (jer ne
mogu da je zadovolje svojom proizvodnjom). Usled troSkova reklame, tj. marketing izdataka
kompanija, ukupni troSkovi proizvodnje su vedi, §to samim tim povecava prodajnu cenu
proizvoda. Oni se sada nalaze iznad nivoa grani¢nog troSka. Pretpostavka koja se u ovom
modelu ne ukida, jeste ona o savrSenoj informisanosti trziSnih aktera. Najbolji primeri za ovaj
model predstavljaju trzista automobila, sportske opreme i sl.

Osim monopolistiCke, postoji i tzv. oligopolska konkurencija, na kojima posluju oligopoli. U tom
obliku konkurencije nalazi se manji broj proizvodaca, koji nude sli¢ne, ali istovremeno i
diferencirane proizvode. |zmedu ovih trziSnih aktera postoji odredeni intenzitet konkurencije.
Naravno, moguce je i kartelsko udruzivanje kako bi se uticalo na trziSnu cenu. Karteli, u ovom
kontekstu, predstavljaju vid saradnje postoje¢ih u€esnika na trzistu. Osnovni mehanizam
ispoljavanja te saradnje jeste ograniCavanje proizvodnje Sto direktno umanjuje koli€inu i
povecava cenu proizvoda. Na taj nacin, trziSste poprima karakteristike monopola. Odli¢an
iskustveni primer ovakvog udruzivanja predstavlja Organizacija zemalja proizvodaca nafte,
odnosno OPEC’. Grafi¢ki pregled najvaznijih trzi$nih struktura dat je na slici br. 1 u nastavku.

MONOPOL
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Slika 1: Oblici trziSne strukture

® U literaturi se moze pronaci i naziv ,monopolisticka konkurencija“. Razlika se tic¢e razli¢itih akademskih radova u
kojima su prvi put imenovani 30-ih godina proslog veka, ali sustinski se radi o istom modelu organizacije trzista.

" Nju &ne zemlje sa najveéom naftnom proizvodnjom u svetu (sa izuzetkom Rusije i SAD), poput Venecuele,
Saudijske Arabije, Alzira, Iraka, Irana i dr.



3. EKSTREMNE TRZISNE STRUKTURE

U nastavku ¢e biti detaljnije predstavljena dva ekstremna, tj. krajnja teorijska trziSna stanja —
savrSena konkurencija i monopolska trziSna struktura. Relativho veci akcenat bice na potonjoj.
Razlog je taj $to monopoli predstavljaju daleko relevantniju i u realnosti ¢eS¢u pojavu od
savrSene konkurencije, koja u danasnjim uslovima ostaje skoro isklju€ivo teorijski konstrukt
pogodan za teorijsko izuCavanije.

3.1. SAVRSENA KONKURENCIJA

SavrSeno konkurentno trzidte, odnosno trziste perfekine konkurencije, ima nekoliko osnovnih
karakteristika. Pre svega, ne njemu se prodaju tzv. homogeni proizvodi, odnosno proizvodi
identiCnog izgleda i kvaliteta, koji se stoga ne mogu razlikovati prema proizvodacu ili prodavcu
od kog poti€u. Zahvaljujuéi tome, svi proizvodi prodaju se po istoj ceni, a ona je na nivou
grani¢nih (marginalnih) troSkova. Jednako vazna pretpostavka pri analizi savrSene konkurencije
odnosi se na brojnost u€esnika na trzistu. U pitanju je neograni¢en, odnosno veoma veliki broj
broj prodavaca i kupaca, uz nepostojanje barijera ulasku novih uéesnika. To znaci da nijedan
pojedinacni prodavac ili kupac nema mo¢ da samostalno utiCe na trziSne tokove u smislu
njihove znatne izmene — dok nepostojanje barijera znali savrSenu pokretljivost faktora
proizvodnje izmedu razli€itih nacina plasmana. Shodno tome, moze se reéi da su svi potrosadi,
tji. kupci i proizvodaci, odnosno prodavci otprilike iste ekonomske snage. Ostale pretpostavke
modela savrSeno konkurentnog trzista vezane su za datost cene, koja za proizvodace ne
predstavlja varijabilnu kategoriju, kao i za savrSenu cenovnu elastiCnost traznje, koja bi i za
najmanje povecanje cena se okrenulo drugom prodavcu. Na kraju, ali ne i najmanje znacajna, u
literaturi se navodi i pretpostavka o savrSenoj informisanosti u¢esnika na trzistu, odnosno da
uCesnici savrSeno poznaju trziSne prilike. Glavni motiv preduze¢a na ovim ftrzistima je
maksimizacija profita, $to se ostvaruje kada je cena jednaka grani¢nom trosku (P=MC). Odli¢ni
primeri ovakvih trzidta jesu trzista osnovnih poljoprivrednih proizvoda, poput mleka ili pSenice.

Ovaj vid trziSne organizacije bio je u teoriji i praksi dominantan do tridesetih godina proslog
veka. Od tada pa sve do danas, pristup koji savrSenu konkurenciju tretira kao opste pravilo
rizikuje da unapred bude osporen zbog nerealnosti i anahronosti®. Ipak, konkurentski model i
dalje nalazi primenu, jer sluzi kao teorijski ideal sa kojim se porede drugi oblici trziSnih
struktura®. Grafikon koji sledi dobra je ilustracija teorijskog problema savr§eno konkurentnog
preduzeca.

8 Milovanovi¢, M. Mikroekonomska analiza, str. 179.
o TeSanovi¢, B. Osnovi mikroekonomije, str. 55.
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Grafikon 1: Maksimizacija profita konkurentnog preduzeéa

Na Grafikonu 1 prikazane su krive grani¢nog grodka (MC), proseénog ukupnog troska (ATC) i
prose€nog varijabilnog troska (AVC). Takode, postoji i kriva trziSne cene (P), koja je jednaka
marginalnom prihodu (MR) i prose€nom prihodu (AR). Kao Sto je pomenuto, taCka maksimalne i
optimalne proizvodnje nalazi se u Qmax, gde se seku krive marginalnog troska i cene. Za svaki
obim proizvodnje manji ili ve¢i od Qmax granicni prihod veéi je odnosno manji od grani¢nog
troSka, tako da ¢e proizvodal povecati, odnosno smanijiti proizvodnju, kako bi maksimizirao
profit. Bez obzira na inicijalno odabrani autput, preduzeée ¢e u optimalnoj tacki zavrsiti sa
obimom Qnax, gde vazi pomenuta jednakost P=MC.

Naravno, maksimiziranje profita nije uvek ostvareni scenario na trzistu. Javljaju se i slu€ajevi
kada preduzece odlu€uje da obustavi proizvodnju ili se potpuno povuce sa trziSta. Razlika je u
tome Sto je, kod obustave, re€ o kratkoro€noj odluci koja ostaje na snazi dok se nepovoljna
situacija na trziStu ne promeni. Sa druge strane, izlazak sa trzista je definitivha, dugoro¢na
mera. Kratkoro¢na i dugoro€na odluka se razlikuju jer vecina preduze¢a ne moze da izbegne
fiksne troSkove na kratki, ali moze na dugi rok. Preduzece koje privremeno obustavlja
proizvodnju i dalje mora da pla¢a svoje fiksne troSkove, dok preduzece koje napusta trziste
ostvaruje ustedu i na fiksnim i na varijabilnim troSkovima.

Algebarski, ovo bi se moglo prikazati na sledeci nacin: ukoliko sa TR ozna¢imo ukupni prihod, a
sa VC varijabilne troSkove, tada se preduzeée odluduje za obustavu proizvodnije ukoliko je TR <
VC. To znadi da su ukupni prihodi maniji od ukupnih varijabilnih troSkova, §to je za proizvodaca
na ovakvom trzistu neodrzivo. Daljim deljenjem obeju nejednakosti koli¢inom Q, dolazimo do
izraza

TRIQ < VCI/Q, (1)

koji predstavlja uslov za obustavu proizvodnje™.

Izraz se moze dalje uprostiti. TR/Q je ukupni prihod podeljen koli¢inom, tj. proseéni prihod. Kao
Sto je poznato, prosecni prihod svakog preduzeca je, jednostavno, cena dobra P. Sliéno tome,
VC/Q predstavlja prosecni varijabilni troSak AVC. To nas dovodi do konaénog uslova obustave
proizvodnje:

P < AVC. (2)

1% Menkju, G. Principi ekonomije, str. 298.



Ovaj rezultat je intuitivan jer je preduzedu jedini logi€an potez da prestane da proizvodi, ukoliko
cena proizvoda ne pokriva prosec¢ni varijabilni troSak. Na taj nacin preduzeée Stedi na
varijabilnim troSkovima, a obustava proizvodnje traje sve dok cena ponovo ne preraste
prosecne varijabilne troSkove.

Analogno vazi i za dugoro¢no poslovanje, odnosno pod kojim uslovom preduzec¢e napusta
trziste. TrziSte se napusta ukoliko su ukupni prihodi maniji od ukupnih trodkova: TR < TC. Kada
se ovo, analogno, podeli koli¢inom, dobije se nejednakost.

TRIQ < TCIQ. (3)

koja predstavlja uslov za napustanje trziSta. Medutim, kako je leva strana nejednakosti nista
drugo no prosecan prihod po proizvodu, odnosno cena (P) a druga strana ukupan proseéni
troSak (ATC) — uslov dobija svoj konaéni oblik:

P < ATC. (4)

Dakle, izlaskom sa trziSta preduzece Stedi i na fiksnim i na varijabilnim tro§kovima, ¢ime povladi
najbolji potez u uslovima kada je cena dobra manja od ukupnog prose¢nog troSka. Suprotan
uslov vazi za ulazak novog konkurenta na trziste.

Kao sto je u prethodnim redovima objasnjeno, nakon savrSene konkurencije, a u smislu broja
uCesnika i trziSne koncentracije preduzeca, dolaze prelazni oblici oligopola i nepotpune
konkurencije, da bi se na drugom kraju teorijske skale nasla monopolizovana trzista. Vremenom
su nastali razli€iti numeric¢ki alati za merenje trziSne modéi koju poseduje dominantan igra¢ na
trzistu. Medu njima mozda je najpoznatiji Lernerov indeks, osmisljen 30-ih godina proslog veka
od strane ekonomiste Abe Lernera, koiji glasi:

: (5)

Gde P predstavlja trziSnu cenu, a MC granicni troSak. Indeks uzima vrednosti od 0 do 1, gde
veCi broj implicira vecu trziSnu mo¢. Za savrSeno konkurentno trziste, gde vazi poznata
jednakost P=MC, vrednost indeksa je nulta, $to znaci da ono nema trziSnu mo¢. Obrnuto, kada
je marginalni troSak gotovo nulti, indeks ukazuje na postojanje monopolske moéi. Preduzeca
koja konkuriSu na preostalim vrstama trzista beleZze neku od vrednosti lernerovog indeksa
izmedu 0 i 1. U nastavku sledi analiza drugog teorijskog ekstrema, monopolskog trzista.



3.2. MONOPOL

Sam pojam ,monopola“ poti¢e iz starogrékog jezika, poput mnogih drugih termina u ekonomskoj
nauci. On predstavlja kovanicu re¢i monos, §to znadi ,jedan® i polist, koja oznagava prodavca.
Pojam mozZe imati viSe znacenja, a naj¢esSca su nadmoc¢ u proizvodnji na strani ponude, oblik
povezivanja privrednih subjekata u proizvodnji ili prometu, na strani ponude ili traznje. Konacno,
treCe znaCenje sa najuzim smislom, odnosi se na situaciju kada jedan privredni subjekt
predstavlja celokupnu ponudu neke robe odnosno usluge na trzistu'*. Monopol moze postojati i
na strani traznje, te ukoliko se na strani traznje javlja samo jedan ucesnik, kao kupac, onda se
radi 0 monopsonu.

TreCe znaCenje monopola uistinu je u stvarnosti veoma retko. Umesto takvog vida organiacije, u
praksi se €eScCe razvija struktura u kojoj ponudu u vecini zna€ajnijih grana kontroliSe svega
nekoliko velikih u€esnika. U pitanju je oligopolska struktura (oligo ozna¢ava ,mali broj*).

3.2.1. TEORIJSKI OSVRT

Prema jednoj od opsteprihvaéenih definicija monopola, on se javlja ukoliko figuriSe kao jedini
prodavac proizvoda, i ako taj proizvod nema bliske supstitute®. Najvazniji uzrok monopola
predstavljaju barijere ulasku u granu. Kada one postoje, na trzistu ostaje samo jedan ponudac,
dok druga preduzeéa ne mogu, ili bar ne bez velikih troSkova, pristupiti grani i konkurisati. Do
nastanka visokih barijera ulasku dolazi kada je kljuéni resurs u rukama samo jednog preduzeca,
ili kada drzava daje isklju€ivo pravo proizvodnje dobara ili usluge jednom subjektu. Takode,
barijeru moze predstavljati i troSkovna prednost postojeceg konkurenta, koju ostali ne mogu da
dosegnu.

Valja pomenuti i prirodne monopole. Fenomen prirodnog monopola javlja se onda kada je
pojedinacno preduzeée u mogucnosti da celo trziSte snabdeva samostalno, uz to i troSkovno
efikasnije nego druga preduzeca. Veoma €esto u granama prirodnih monopola konkurencija nije
ni isplativa, jer ulazak u granu indukuje ogromne troSkove (npr. infrastrukture). Odli¢an primer
predstavljaju vodovod ili Zeleznica. Kod izgradnje infrastrukture za ove delatnosti pocetni
troSkovi su veliki, ali opadaju porastom broja korisnika. To znaci da jedini¢ni troSkovi po
korisniku opadaju rastom trziSnog ucescéa, odnosno porastom baze korisnika. Ovo se naziva
ekonomijom obima.

Razlika koja je i na prvi pogled uodljiva izmedu monopola i savrSeno konkurentnog preduzeéa
jeste u sposobnosti da se utiCe na cenu proizvoda. Monopol, kao jedini ili dominantni proizvodacé
na trzistu, u stanju je da varira svoju cenu prema potrebama (price setter), dok konkurentsko
preduzece, sa premalim uticajem na trZiSte, mora da prihvati zateCenu trZiSnu cenu kao datu
(price taker). Jasno je da monopol, zahvaljujuéi prirodi svog polozaja, prodaje robu po ceni
iznad troSkova proizvodnje. Drugim rec¢ima, cena je drugacija od one koja bi se formirala u
savr§enoj konkurenciji, bez barijera i sl. Ta viSa cena monopolu omogucava stvaranje
ekstraprofita.

Prema tome koliko preduzecéa se realno nalazi na trziStu, monopoli se mogu podeliti na Ciste i
parcijalne. Cisti monopol predstavlja preduzeée koje je doslovno jedino na strani trzine ponude
proizvoda, dok parcijalni monopol koegzistira sa nizom malih proizvodaca na trzitu, pri Cemu i
dalje drzi dominantan, monopolski polozaj. Sa druge strane, prema nacinu nastanka monopoli
se javljaju u dva najCeS¢a oblika: prirodni i ekonomski. Prirodni monopol nastaje kao posledica

! Teganovié, B. Osnovi mikroekonomije, str. 106.
12 Menkju, G. Principi ekonomije, str. 315.



monopola nad nekim prirodnim resursom, koji je kljuéni za proizvodnju odredenog proizvoda ili
usluge. Takva preduzeca neretko osniva drzava, kada se mogu nazivati i zakonskim
monopolima.

Ekonomski monopoli nastaju procesom koncentracije i centralizacije kapitala po granama, i kao
posledica toga jedno preduzece, zahvaljuju¢i konkurentskoj prednosti na trZistu, postaje
dominantno, odnosno monopolista. Praksa prepoznaje i meSavinu ove dve vrste monopola, sa
karakteristikama oba modela i nazivaju se oktopodskim monopolima (npr. toplane, Zeleznica). U
poslednje vreme javlja se i na zna&aju dobija jo$ jedna vrsta — tehnoloski monopol. U pitanju su
preduzeca vlasnici odredenog tehnoloSkog reSenja za proizvod ili komponentu koji trenutno niko
drugi nije u stanju da koristi ili kopira®. Tada, tehnologki monopolista moZe prodavati po
monopolskim cenama i da stekne ekstraprofit. Ekstraprofit, odnosno monopolski profit prikazan
je osencenom povrsinom na grafikonu br. 2.

Ve je pomenuto, naime, da su monopolske cene nuzno vide od slobodno konkurentnih cena,
ali i manje osetljive u odnosu na stanje na trziStu. Osnovno nacelo za kojim se monopolistiCko
preduzece vodi jeste maksimizacija profita. Ukoliko sa p(y) oznac¢imo funkciju trziSne traznje, sa
c(y) funkciju troskova, a sa r(y) = p(y)y funkciju prihoda — problem monopoliste se moze
predstaviti na sledeci nacin:

max, r(y) — c(y)** (6)

~
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=
=
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Grafikoni 2 i 3: Monopolski profit i njegova maksimizacija

Ekstremiranje ciline funkcije, odnosno maksimizacija profita kao osnovni motiv monopola,
ostvaruje se na sledec¢i nacin. Pri optimalnom izboru obima proizvodnje, graniéni prihod mora
biti jednak grani¢nom trosSku. Ako bi grani¢ni prihod bio maniji od grani¢nog troska, preduzecu bi
se isplatilo da smanji autput jer bi uSteda u troSkovima vise nego nadoknadila gubitak prihoda.
Ako bi grani¢ni prihod, s druge strane, bio veci od grani¢nog troska, isplatilo bi se povecanje
autputa. Jedina tacka u kojoj preduzece nema motivaciju da menja autput nalazi se tamo gde je
graniéni prihod jednak graniénom troSku (tatka A na grafikonu br. 2). Uslov optimizacije je,
algebarski:

'3 Teganovi¢, B. Osnovi mikroekonomije, str. 107.
* Varijan, H. Mikroekonomija, str. 419.



GPD = GT™* (7)
odnosno:

L= (8)

Ay Ay

Zahvaljujuéi tome Sto monopolista prodaje po ceni koja je visa od grani¢nog troSka, robu koju
prodaje ne mogu da kupe svi kupci koji bi Zeleli i koji je vrednuju viSe od troSkova proizvodnje.
Njihovo vrednovanje se, zapravo, nalazi izmedu troSkova proizvodnje i stvarne cene, te zbog
toga necée kupiti proizvod. To ukazuje na Cinjenicu da se koli¢ina koju monopolista proizvodi i
prodaje nalazi ispod drudtveno efikasnog, tj. optimalnog nivoa. ZaraCunavanje takve
monopolske cene od strane monopoliste spreCava, dakle, vrdenje nekih obostrano korisnih
transakcija, $to umanjuje ukupno blagostanje. Taj manjak blagostanja u mikroekonomskoj
analizi se naziva ,Cist gubitak®, a na grafikonu br. 4 predstavlja plavo osencenu povrsinu.
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Prosecan
ukupni
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Trazmja
Marginalni
prihod

Monopolska Efikasna Koli¢ina
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Grafikon 4: Neefikasnost monopola

!> Ovaj uslov jednakosti grani¢nih prihoda i trokova nije specifiénost monopolisti¢ke optimizacije, veé vazi i u slugaju
konkurentskog preduzeca. Razlika je u tome $to je tamo cena postavljena na nivou graniénog troSka, pa se
optimizacija svodi na pomenutu jednakost grani¢nog troska i cene.

' Ibid, str. 420.



3.2.2. MONOPOLSKO PONASANJE

Kao &to kaZe ideal savrSeno konkurentskog trzista, na takvom trziStu postoji mnogo preduzeca
koje prodaje isti proizvod. Shodno tome, svaki pokus$aj bilo kog preduzeca da prodaje po ceni
viSoj od trZidne, dovodi do napustanja tog preduzeca od strane potrosaca, koji odlaze i kupuju
proizvod onog preduzeéa koje nije promenilo cenu. Sa druge strane, na monopolisanom
preduzecu postoji samo jedan prodavac, odnosno proizvodac, pa takav potez potro3aca nije
mogu¢. Kada monopolista povec¢a cenu, medutim, uistinu gubi neke kupce, ali ne sve.

U stvarnosti se, istini za volju, vecina grana nalazi negde izmedu ova dva ekstrema — savrSene
konkurencije i monopola. U slu€aju da preduzecée ima vec¢u ekonomsku mo¢ od ostalih, ono ima
viSe poslovnih moguénosti na raspolaganju nego savrSeno konkurentsko preduzece. Jedna od
mogucnosti je povecana diferencijacija (pojatano oslanjanje na marketinSke napore kako bi se
kod potroSaca stvorila slika o posebnosti i veéoj pozeljnosti) proizvoda, ¢ime trziSnu moé moze
dodatno povecéati. Zato bi valjalo predstaviti na€ine na koje monopoli mogu eksploatisati svoju
trziSnu moc¢.

Kao $to je pokazano, monopol posluje na neefikasnom nivou autputa posto ograniCava autput u
tacki u kojoj su ljudi spremni da plate vise za dodatni autput nego $to koSta njegova proizvodnja.
Monopolista ne zeli da proizvodi dodatni autput jer bi on oborio cenu koju dobija za svoj ukupan
autput.

Medutim, monopolista ovaj problem uspe$no zaobilazi praksom prodaje razli€itih jedinica
autputa po razliCitim cenama. Takva praksa zove se cenovna diskriminacija. U
mikroekonomskim udzbenicima preovladava podela na tri vrste diskriminacije cena:
prvostepena (savrSena) diskriminacija, drugostepena i tre¢estepena diskriminacija.

e Prvostepena cenovna diskriminacija, odnosno savr$ena diskriminacija javlja se kada
razliCite jedinice prodaju po razli¢itim cenama, pri ¢emu se cene razlikuju izmedu
kupaca. Preciznije, to znali da je monopolista u stanju da prodaje svaku jedinicu
proizvoda po najviSoj mogucoj ceni, odnosno rezervacionoj ceni svakog potro$aca. U
ovom slu€aju, na trzistu se ne javlja potrosacev visak, ve¢ sve ide proizvodacu. Ujedno,
stvorena ravnoteza ostaje Pareto efikasna, odnosno takva da se ne moze povecati
blagostanje jedne strane bez smanjenja blagostanja druge. Proizvodacdev profit je
maksimalan, pa bi svako smanjenje cene bilo suboptimalno po proizvodaca. Ipak, u
praksi su veoma retki slu¢ajevi savrSene diskriminacije.

e Drugostepena cenovna diskriminacija, odnosno nelinearno formiranje cena, javlja se
kada cena po jedinici proizvoda nije stalna, veé zavisi od kupljene koli€ine. Ne placaju
svi kupci istu cenu, osim ukoliko ne kupuju istu koli¢inu dobra. Ovakva poslovna praksa
Cesto se srec¢e kod javnih komunalnih preduzec¢a (npr. elektroprivreda destimulise
preteranu potroSnju elektricne energije sistemom tarifnih zona) ili trgovaca koiji
pokuSavaju da se oslobode nagomilanih zaliha, pa pribegavaju taktici ,dva za jedan®i sl.
Prodaja se moze vrSiti i u paketima koji se razlikuju po ceni i koli€ini, pri Cemu ¢e jedan
biti usmeren na platezno mocénije kupce a drugi na one sa nizom rezervacionom cenom.
Tom taktikom proizvoda¢ navodi kupce na tzv. samootkrivanje, ali ona ne mora samo da
se vrsi prilagodavanjem koli€ine, vec i kvaliteta. Konac¢no, javlja se i

10



e TreCestepena cenovna diskriminacija, kao najéed¢i oblik diskriminacije. Ona se vrsi
ukoliko je proizvodac u stanju da identifikuje razliite grupe kupaca pri ¢emu svaka
grupa predstavlja zasebno ,trZiste“. Tada je cilj monopoliste da na svakom od nijih
izjednaci grani¢ni prihod i grani¢ni troSak (videti Grafikon 3). Za monopolistu najvaznija
razlika izmedu njih je u cenovnoj elasti¢nosti traznje — on ¢e odrediti nizu cenu onoj grupi
koja ima vecu elasti€nost i koja bi snaznije reagovala na visoku cenu u odnosu na drugu
grupu, odustajuc¢i od kupovine. Slikoviti primer ovakve prakse jeste uvodenje popusta za
studente, penzionere itd.

4. ZAKLJUCAK

Kao &to je u dosadasnjem izlaganju pomenuto, ekonomija je, kao nauka, imala veoma dug i
dinamian razvojni put. Negde tokom razvoja ekonomske discipline iskristalisale su se
subdiscipline koje prouCavaju agregatne pokazatelie i nacionalnu ekonomiju u celini —
makroekonomija — kao i optimizaciju u odlu€ivanju kod pojedinaca i preduzeta -
mikroekonomiju. One su u poc¢etku razmatrane strogo odvojeno, koristeéi razlicitu metodologiju.
Danas, ipak postoji konsenzus da su mikroekonomska i makroekonomska analiza
komplementarne discipline ekonomske nauke, od velikog zna€aja za objaSnjavanje savremenih
fenomena u privredi i drustvu.

Predmet ovog rada bili su mikroekonomski fenomeni savrSene konkurencije i monopolske
trziSne strukture, kao dva ekstremna oblika trziSne organizacije u savremenoj teoriji. Analiza
savrSene konkurencije, kao i poslovnog ponaSanja konkurentnog preduzecéa, otpocela je
teorijskim osvrtom na sama trzista ali i nacin na koji se ona prou€avaju putem grafikona. Potom
analiza prelazi na uslove maksimizacije profita, ali i minimizacije gubitaka usled koje ucesnik
obustavlja proizvodnju, odnosno napusta trzisSte. Naredno poglavlje ticalo se monopola, koje je
unekoliko intenzivnije analizirano, §to zbog njegove vece relevantnosti u savremenoj praksi ne
¢udi. Nakon pojmovnog odredenja i osvrta na medutipove monopolskih trzista, analiza se bavila
optimizacijom ponasanja monopola, odnosno maksimizacijom profita. Drugi deo analize pruza
osvrt na trziSne taktike kojima monopoli uspevaju da vrSe cenovnu diskriminaciju, odnosno
maksimiziraju profit.

Cilj izrade zadataka, kao i samog seminarskog rada, jeste bolje razumevanje savrSene
konkurencije i monopola, pri ¢emu je znacaj u potonjeg u savremenoj ekonomiji sve veci. To
vazi kako za razvijene ekonomije, tako i za zemlje u razvoju, kojima pripada i Srbija.
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